Eine Einheit bilden Wohnen und
Kiiche in dieser ,Line N“-Kiiche
von Nobilia. Untersttitzt wird
das besondere Ambiente durch
die Front ,Structura 400" im
Dekor , Gladstone Oak".

Fotos: Nobilia

Vielféltig einsetzbar: Das
neue Wangenregal-
system von Nobilia.

JTrengaorentiertes
Kuchenampiente

Nobilia steht fiir klare Linien, edle Materialien und eine klar struk-
turierte Architekeur. Diesem Anspruch ist der ostwestfalische Kiichen-
mobelhersteller auch zur diesjihrigen Hausmesse in Verl wieder ge-
recht geworden. Im Rahmen der Kiichenmeile A30 wurden in einer
neu strukturierten Ausstellung insgesamt 74 Losungen fiir verschiedene
Lebenswelten und Anspruchsklassen prisentiert.

Neue Wohnlichkeit als Trendthema

Den allgegenwirtigen Trend zu mehr Wohnlichkeit inszenierte
Nobilia beispielsweise mit der neuen Front ,Structura 400 im Dekor
,Gladstone Oak®. Kiiche und Wohnen gehen in diesem Vorschlag
eine perfekte Symbiose ein.

Die eleganten Fronten machen auch im angrenzenden Wohnbe-
reich eine gute Figur — fiir einen schnorkellosen Lifestyle mit ruhiger
Linienfiihrung und einer deutlichen Betonung der Horizontalen. Fiir
ein harmonisches Gesamtbild der Kiiche sorgt das grof$flachige, line-
are Design. Zu einem Einrichtungserlebnis der besonderen Art trigt

die grifflose Asthetik in Kombination mit modernster Kiichentechnik
und vielfaltigem Zubehdr bei.

Einen zusitzlichen wohnlichen Akzent verleiht der Kiiche zudem

das neue Wangenregalsystem. Es ist individuell planbar und erlaubt
vielfiltige Kombinationsmoglichkeiten. Das Wangenregalsystem in
25 mm Materialstirke bietet ideale wohnliche Gestaltungsmaoglich-
keiten und ist in 17 verschiedenen Farben lieferbar.

Noch mehr Komfort

Bestens inszenieren lisst sich die neue Wohnlichkeit auch durch die
neuen Holzdekore , Fiche Ontario“ und ,Iconic Beech®. , Fiche
Ontario® deckt mit seiner warmen Farbstellung die mittleren Farb-
héhen im Programm ,Riva“ ab. Sie zeichnet sich auflerdem durch
einen besonders einladenden Charakter aus. Mit dem hellen und na-
turbelassenen Dekor ,Iconic Beech® hilt bei , Riva“ eine leichte, fein
gezeichnete Buche Einzug in die Kollektion. Seine naturbelassene Op-
tik verleiht Planungen ein Stiick skandinavische Leichtigkeit.

Neue Programme
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4 Die Anmutung der
von Leicht mit ,Concrete
dakar" gestalteten Kiiche
ist hell, freundlich und
wohnlich. Foto: Leicht

kategorie Muldenliifter mit Induktionskoch-
feld. Auflerdem ergénzen zwei neue vollinteg-
rierbare Geschirrspiiler in den Hohen 82 und

Spielart prisentiert. Auch bei ,,dakar® wird
die Betonmasse von Hand auf die Oberfliche
gespachtelt. Partielle, changierende Effekte,

Branchenprimus auch in diesem Jahr wie-
der begriiflen, in dem dieser vor allem seine
Kompetenz als Komplettvermarkter unter

b o

86 c¢m das Portfolio.

Leicht: Erweiterte
Gestaltungsspielraume

Mit einer noch grofSeren Vielfalt an Far-
ben, Formen und Materialien lief§ Leicht
authorchen. Mehr individuelle Planungs-
und Gestaltungsmaglichkeiten bietet der
schwibische Hersteller zum Beispiel mit der
,Concrete“. Im house4kitchen wurde nun
mit der Betonoberfliche ,,dakar” eine neue

Anzeige

Endlich eine Miele.

Beste Qualitat, beste Preise, beste Laune.
Die neuen Miele Active Geschirrspller.
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* Der Preis gilt fir den G 4203 i Active in Edelstahl CleanSteel

und den G 4263 Vi Active in Edelstahl CleanSteel. Unverbindliche Preisempfehlung in EUR inkl. MwSt.

miele.de‘- 0 44 666 (gebuhrenfrei)

durch den Spachtelvorgang in den gedeckten
Weiflton eingetragen, sorgen fiir eine beson-
ders lebendige Oberflichenwirkung und eine
betonte Struktur. Auftreffendes Licht wird
unterschiedlich und effektvoll reflektiert.

Nobilia: ,One Kitchen. One
Solution.”

Lohnenswert ist zum Kiichenherbst natiir-

lich auch immer ein Abstecher nach Verl zu
Nobilia. Zahlreiche Besucher konnte der

dem Motto ,,One Kitchen. One Solution.
Nobilia“ herausstellte. Sie wurde in vielen Fa-
cetten sichtbar, sei es in der Neuheiten- und
Geriteprisentation oder auch durch eine an-
sprechende Multimedia-Show.

Insgesamt wurden in der neu strukturierten
Ausstellung 74 Kiichen fiir verschiedene Le-
benswelten und Anspruchsklassen inszeniert.
Im Zentrum der Halle stand die Neuheiten-
prisentation mit 22 grof$ziigigen Kiichen
fiir gehobene Anspriiche. Hierfiir wurde das
Farbkonzept fiir die Prisentationsfliche
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6 Die ,BlackLing"
von Ballerina in Ach-
taweiB in einer Kom-
bination aus Samt-
Lack und Hochglanz-
lack. Foto: Ballerina

bewusst reduziert. Zum Einsatz kamen

nur die beiden zentralen Farben der neuen
Kollektion: Alpinweif} und Schiefergrau. Ein
edles, puristisches Umfeld schufen Decke
und Boden in Schiefergrau.

Nolte Kichen: ,\Wo das
Leben pulsiert”

Unter dem Motto ,,Wo das Leben pulsiert*
hief§ Nolte Kiichen die Fachbesucher aus aller
Welt willkommen. Warme Holzdekore mit
authentischer Maserung, ausgeprigte Struk-
turen und eine breite Naturtonpalette gaben
zur Hausmesse in Lohne den Ton an.

Ins Kernsortiment ,,Nolte wurden fiinf neue
Frontenprogramme aufgenommen. Eine ganz
besondere Warme strahlt dabei ,, Artwood®
ab. Die Front tiberzeugt auf$erdem mit einer
authentischen Maserung und fiinf Holz-
dekoren. Fiir edle Wohnkiichen eignet sich
auch ,Legno® dank ihrer Oberfliche aus
Echtholzfurnier.

Fiir eine Steinoptik der Kiiche sorgt ,,Stone®.
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5 Mit einer Ausstel-
lung voller Highlights
trumpfte Sonja Dier-
mann, Marketing-
leiterin bei Nobilia, zur
Hausmesse auf.
Uberzeugen konnten
neben warmen Holz-
tdnen auch Elemente
zur Wandgestaltung fiir
einen perfekten Uber-
gang zum Wohnraum.
Foto: Lehmann

7 Christiane
Danielsmeyer (1.) und
Anke Eigenbrod vom

Poggenpohl-Marke-
ting sind stolz auf die
vielseitige Einsetz-
barkeit der neuen
Themenschrénke des
Unternehmens. Foto:
Lehmann

als Hauptelement der grafischen Gestaltung

Mit ,,Feel ist Lacklaminat bei Nolte jetzt Poggenpohl: Neue Brillanz

auch in der matten Oberfliche erhiltlich.

,Linea“ bereichert hingegen den Landhausstil

um ein neues Programm.

Mit einem grofiziigigen Facelift seiner Haus-
ausstellung iiberraschte Poggenpohl. Abgelei-
tet aus dem Logo des Unternehmens wurde

das Quadrat verwendet. Gezeigt wurden
zudem die erfolgreichen Design-Konzepte
»<+Modo®, ,+Segmento®, ,,+Artesio” und
»+Edition” sowie das Poggenpohl-Standard-
programm. Ein zentraler Bereich wurde auch



